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INFORMATION

 ● This insert contains the text referred to in Questions 33–40.

 ● You may annotate this insert and use the blank spaces for planning. Do not write your answers on 

the insert.

信息信息
●●	 这份插页包含问题	 这份插页包含问题33–40中提到的短文。中提到的短文。
●●	 考生可以在插页上写笔记，也可以在插页空白处写大纲。	 考生可以在插页上写笔记，也可以在插页空白处写大纲。不要把答案写在不要把答案写在插页上。插页上。
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问题问题33–40

阅读下面短文，回答问题33–40。从A、B、C或D中选择正确的答案，把答案涂在答题卡上。每
题只填涂一个字母。

国潮时尚激活年轻人文化基因国潮时尚激活年轻人文化基因

	 近来，一场由“新中式”引领的时尚悄然涌动，在街头巷尾，在旅游景点，总能见到其

身影。它既能体现中华传统的优秀，又能体现文化魅力，还能融入日常穿搭，因此备受年轻

一代追捧。

	 “新中式”润物无声地滋养大众的审美意趣，增强了年轻人对中华文化的内在认可。北

京的周同学说：“春节是中国的传统节日。‘新中式’穿搭包含中国传统服饰元素，既贴合

传统节日习俗，又很喜庆。我在春节就选择了汉服作为‘拜年战袍’。”

 张博主在社交平台分享了她的故事：一天，她身着汉服在公园游玩，被一些外国小姐姐

称赞很漂亮。其中的一位为她拍了照片。之后，小姐姐们都想借汉服拍照。她说“那一刻，

我感到更多的是中华五千年文明在发光，心中的自豪感油然而生。”

 英子因喜爱的歌手在演出时穿汉服，所以也想尝试一番。她说：“‘新中式’上身后觉

得好美，男友开玩笑说我耀眼得很，他得带上墨镜了。只可惜瞟一眼价格后，我不得不把它

放回去”。

	 当前，“新中式”的“火”，已经从服饰延伸到了家居、餐饮等多个领域。比如老字号

的大药房结合传统养生与新消费需求，推出枸杞拿铁、罗汉果美式咖啡等饮品，不仅吸引了

年轻消费者，也让老字号“潮”起来。

	 “新中式”的走红，是消费者与传统文化的“双向奔赴”，也是文化自信的生动体现。

年轻一代越来越愿意将中华优秀传统文化作为表达自我态度的方式，将传统文化穿在身上，

把传统文化融入生活。


